Straszny Gdainsk, pijany Krakéw, a moze petna energii Bielsko-Biata?

Przez wiele lat miasto byto miastem, a nie produktdlatego nie byto potrzeby reklamoiva
go, a promocja odbywatag¢sniejako przy okazji reklamy imprez (np. festiwal Sopocie).
Zmiany rynkowe, wzrost turystyki, spowodowaty je@lnamiany w postrzeganiu miast
i dostrzeeenie potrzeby ich promocji.

Najbardziej widocznessbillboardy i reklamy telewizyjne — czasem traflecgasem budice
kontrowersje. Dwa, me trzy lata temu pojawit sibillboard z pustym tkiem i hastem
-W Krakowie nie ma czasu na sen” — pomyst ciekaaly¢ samo zdjcie nie przycigato
specjalnie wzroku. Szybko pojawity¢sibdreczne napisy ,A w Warszawie jest czas na
wszystko” — przyznamze mnie to rozbawito — z jednej strony odwiecznakaalVarszawy

i Krakowa, z drugiej $wietna replika.

Ostatnimi czasy wzmogtagsilos¢ reklamowek miast — niestety, zamiast szule wartdci,
ktora warto sprzedg pokaza, ktOra nalezry przycagna¢ do siebie, ogciej stawiano na
kontrowersje i raczej na inddreklamy nz miasta.

W kwietniu pojawity s¢ reklaméwki Gdaska — mroczne, straszne, szare,éctioyba miaty
by¢ magiczne. Filmy i billboardy artystyczne, ale..dask jest kolorowy, przyaga
magiczn, ale bardzo przyjaanatmosfes i bryza od morza, a nie szaa, jakby w deszczu

i mgle.

Réwnie artystyczne i pomystowe miaty dyeklamy 750-lecia Krakowa — Kopernik, Neptun
i Syrenka, ktérym eizko jest wroct do domu. Tyleze gdyby nie chcieli wracaz zachwytu
nad Krakowem, dlategae wchz wielu miejsc nie widzieli, a klimat jest takie nikt nie chce
mysle¢ o wyjezdzie, caté¢ bytaby swietnym pomystem. Tymczasem ta tréjka symboli ma
problem z powrotem do domu, ale po imprezie skacowani, trochgtodni (tak przy okazji,
ciekawe, czemu balowali bez gospodarza, czyli Adadickiewicza). Czyli Krakéw nadaje
si¢ tylko na imprezy... | pomyec, ze to wizerunek, o ktorym coraz gziej méwi sk, ze
nalezy go szybko zmiei bo Europejczycy, a w szczegodad Anglicy przyjezdzaja tu
gtéwnie balowa i niekoniecznie wychodzi to na dobre miastu i loka Mimo to, wignie
taki wizerunek byt pokazywany w catej Polsce...

Okazuje s, ze m@na jednak inaczej — mna nie stawiatylko na artyzm i ,wyszukanie”, za
to postawé na stworzenie cieptego, przyjaznego wizerunku taiasla pocatek Opole —
plakaty rozklejone w tym samym czasie, co reklammakdéwa — zamiast skacowanych
pomnikow — zwykte pomniki, a obok nich — rém@ani ludzie. Znacznie przyjaiejszy
odbidr, cieplejszy i chyba bardziej zachjpcy do odwiedzin.

Wreszcie Bielsko-Biata <$wietnie opracowana kampania — miasto pokazane fsdoe
energii, a rownoczmie energetyzygre ludzi, ktérzy w nim & Billboardy, ktore nie tylko
przemawiaj hastami i zdjciami, ale réwnie dobrze opracowanym logotypem i kolorystyk
A to wszystko dla miasta, ktore nie jest specjakmane turystom, ktére — wydawatoby si
nie ma specjalnych szans na wymi@nie s¢ obok Krakowa czy Gdmska. Czyby
wystarczylo chcié patrz€ na miasto, a nie na siebie i swéj artyzm, (a w ykben—
potencjalne nagrody...?)
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